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IL WEB MAGAZINE

www.fabbricafuturo.it € una rivista digitale che ha l'obiettivo di aggregare competenze e

conoscenze che contribuiscano a portare valore a tutti gli operatori del mondo manifatturiero

italiano.

Online dal 1 novembre 2012, € un contenitore aperto ai vari attori di questo mercato — aziende

manifatturiere in primis, aziende dell'offerta, mondo accademico — che trovano uno spazio dove

condividere teorie e pratiche che riguardano il futuro dell'industria italiana.

Sono oltre 1.100 gli articoli pubblicati sul sito (uglio 2018).



http://www.fabbricafuturo.it/
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IL TARGET

Imprenditori e direzione generale di aziende manifatturiere ‘

[

Direttori, responsabili e addetti delle funzioni tecniche:
Produzione, R&D, Operation, Logistica, ICT, ecc.
|

Fornitori di servizi, prodotti e consulenza per le direzioni
tecniche di aziende manifatturiere

\

Accademici, consulenti liberi professionisti ‘
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uici su Linkedin

Blockehain, Carrefour
Italia diventa |a prima GDO
a tracciare la filiera

aziende del Fashion verso

140 Lectra accompagna le aziende del Fashion verso il 4.0

ORE | SCRITTO IL 4 LUGLIO 2018. PUBE!

Blockchain, Carrefour Italia diventa la prima GDO a
tracciare la filiera

sgs. cloud , digitalizzazione , fashion 4.0 | Lectra

Lectra ha incontra

le imprese che lavorano nel lusso e nella moda per ragionare insieme sulla digitalizzazione del settore

Fashion e sui profondi cambiamenti che stanno avvenenda lungo tutta la catena

alore dei prodotti

Come spiega Antonella Capelli, Fashion Market Director di Lectra Italia, il comparto si sta modificando velocemente, nor

Tags. blockehain , controllo difiliera , BDO , tracciabilitd

solo per effetto della digitalizzazione, ma anche per | cambiamenti sociali e dei mercati. “I nuovi compratori non sono pil

Digitali Millennial, ma c'¢ un'altra generazione che ha potere d'acquisto. | ‘nuovi' acquirenti sono sensibili ai temi della
Carrefour talia diventa Ia prima realt della Grande Distribuzione zata (GD0) nel nostra Paese a dare |a possibilita Hie casidi sosteniilit e della qualita. Il Fast Fashion & in declino. | piis giovani vogliano distinguersi, non omologarsi e lo fanno
ai propri cl di accedere liberamente a tutte le informazioni relative al prodotto erazie allintroduzione della tecnologia "5‘ ceesso italian scegliendo pezzi unici, su misura ed estremaments personalizzat’. Cid non taglie pero, specifica Capell, che bisogaa

Blockchain per |a tracciabilita dei beni alimentari. rispondere a queste esigenze in maniera rapida.

Il primo p tato fatto lungo la filiera del pollo allevato all'aperto = La Cina riscrive le [Egl]\e
con una data di piena operativita fissata per il mese di settembre 2018. B KCHAIN
Il sistema & stato studiate per comprendere ben 29 allevamenti, due A proposito di Fast Fashion & praprio la Cina, la patria della moda low
mangimifici e un macello. Ingltre & stata gia messa in programma anche cost, a riscrivere di nuovo le regole della Moda: ‘I salari sono
t successiva: quella sulla filiera degli ags a marchio sensibilmente entati e, inoltre, l'etd i@ della popolazione 0! v
linstallazione successiva: quella sulla filiera degli agrumi a marct nsibilmente aumentati e, inoltre, I'eta media della popol & molto Vertiv amplia il suo
Carrefour bassa. Questo significa che in Cina non si va pil per produrre a basso Customer experience
PR ‘ i — costo, ma per vendere pr qualita. Oggi I'Oriente chiede valore center di Thermal
L'evoluzione delle richieste del consumatore e la rinnovata attenzione
pi che volume”. India, Vietnam e Cambogia sono i Paesi a cui si rivolgona management
alla provenienza dei pradotti che Ia GDO offre, impone agli operatori del settore un impegno sempre maggiore verso la " | b 5
) ) ortiv 2 ail suc i marchi per la produzione a basso costo.

trasparenza delle informazioni. La tecnologia Blockchain & uno strumento fandamentale in questa direzione, poiché eIt amplia il suo
rappr un patto di fiducia tra Carrefour Italia e il cliente finale, che potra verificare direttamente e in tempo n Custor ‘:!T“'”t" “I! e E poi c'2 la digitalizzazione che ha reso virtuale il rapporto tra brand e cliente, con 'use dei socia archi

ce di Thermal - y i
informazioni legate alla filiera del prodotto, dall'origine sino all'arrivo al punto vendita”, ha voluto sottolineare Stéphana HiEhapaiant della Moda e del Lusso seno molto a 0 stesso non pub dirsi, invece, in merito alla digitalizzazions dei processi di
Coum, Direttore delle Operation di Carrefour Italia S produzione: “Il cloud, IoT, il Machine leaming, tutte e tecnologie stanno modificando profondamente la Supply chain e

anche il Fashion deve adattarsi al cambiamento in atto”. Quando si parla di tecnologie si parla ustria 4.0: “ll Fashior

Attraverso un OR code il clie a quindi la possibilita di consultare tutti i dati relativi alla merce, ordinatamente mappati d ssere in grado di progettare il prodotto migliore, ciod nel minor tempo possibile, persanalizzato e di qualita’
grazie a un'interfaceia realizzata ad hoc da Carrefour. La Blockchain non solo & in grado di garantire Iimmutabilita dei dati )
che vengona registrati, ma anche dello storico della informazioni del prodotta di filiera. Lectra rivoluziona il mondo del Fashion con le app cloud
Lintr ne di guesta tecnologia sul mercato parte da lontano ed & uno dei blocchi chiave del piano strategico Carrefour

Per rispondere a queste esigenze, Lectra ha lanciato le prime due di una serie di nuove applicazioni cloud dedicate ai team

2022 che mira 2 rendere |a GDO leader mandiale nella transizione alimentare.

Una rivoluzione epocale che ci impegniamao a port
dell'affidabilita dell'offerta, della ibilita, del
tracciabilita della filiera rappres

ti con i nostri clienti seguende i valori della qualitd e

it dei prezzi e delle i ioni. Per Carrefour Italia, la

guesto senso una ulteriore assunzione di responsabilita verse i nostri clienti

CLUSIVO: Incas-SSI
dfer, il dietro le quinte
Sione

nuovo passo verso la totale trasparenza’, ha continuato Coum.
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LA PROPOSTA COMMERCIALE

Queste le opportunita di comunicazione con www.fabbricafuturo.it
1. WEB PARTNERSHIP GOLD
2. WEB PARTNERSHIP
3. CAMPAGNE BANNER
4. ATTIVITA' DI LEAD GENERATION
5. WEBINAR




WEB PARTNERSHIP GOLD
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WP GOLD: | SERVIZI

Ha una durata di 3 mesi e prevede i seguenti servizi:

pubblicazione del logo dell'azienda in home page nella sezione « WEB PARTNER GOLD» con
link a pagina interna del sito;

Creazione di una pagina con logo e company profile dell'azienda;

Realizzazione e pubblicazione di B articoli (advertorial): case history, intervista al
management, report eventi aziendali, ecc.

Pubblicazione di 2 interviste con video «embedded» dal canale YouTube di Edizioni ESTE. |
video hanno la durata di 10 minuti ciascuno.

Rilancio su tutti i canali social (LinkedIn e Twitter) di Edizioni ESTE

Pubblicazione, a rotazione in home page e nelle pagine interne del sito, di un banner
pubblicitario per tutta |la durata della partnership




fabbrica
futuro_ _

IDEE E STRUMENTI PER L'IMPRESA MANIFATTURIERA

LISTINO «<WP GOLD»

La quotazione per la WP GOLD e pari a €8.000,00+iva e include tutti i costi di realizzazione per

la stesura dei testi e per la realizzazione dei video.




WEB PARTNERSHIP
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WP: | SERVIZI

Ha una durata di 3 mesi e prevede i seguenti servizi:

pubblicazione del logo dell'azienda in home page nella sezione «PARTNER» con link a pagina
Interna del sito;

Creazione di una pagina con logo e company profile dell'azienda;

Realizzazione e pubblicazione di 4 articoli (advertorial): case history, intervista al
management, report eventi aziendali, ecc.

Rilancio su tutti i canali social (LinkedIn e Twitter) di Edizioni ESTE

Pubblicazione, a rotazione in home page e nelle pagine interne del sito, di un banner

pubblicitario per tutta la durata della partnership
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LISTINO «WP>»

La quotazione per la WEB PARTNERSHIP & pari a €4.500,00+iva e include tutti i costi di

realizzazione per la stesura dei testi.




CAMPAGNE BANNER
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BANNER HOME PAGE
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Box ADV 450x180 pixel

Sinfo One, Tdnnies e FAI | azionisti Fabbrica del futuro, le sfide
di minoranza dell'ecosistema complesso

Partners

>
accenture

atfeen]n,
cisco

ORACLE

[Asistemi:  SOTECNEST

Professione Informatica Supply Chain:

Canon

sa. & Sokuion

IN EVIDENZA

La collaborazione come leva per
migliorare la Supply chain

Imprese da Report — Saati:
digitalizzare |a tradizione

E 2
IL PROCESSO OLTRE
LA TECNOLOGIA 4.0

Manifatturiero oltre |a tecnologia:
fare rete per diventare smart
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BANNER PAGINA INTERNA

La manifattura in Piemonte: tecnologie, competenze e
modelli di business

marifatturiero pismonts . manufecturing

Piemonte ¢ i co gioni dove il settore manifatturiern st

40 futuro del Manufacturing T ito Fabbrica Futuo

Ariano Arboletti, di Accenture, Psolo Dondo ci Mesap, Gianluca Fomeris di Cecomp, Packa

Malabaila di Malabailafi Arduino, Luciano Malgaroli di ABT, Giuseppe Taceo di Agrindustria Tecea c Vittario lllango dcl Digital

innovation Hub Piemonte

Persone gia sono i tre asset del 4.0 s Ariano
Arboletti di Accenture. © assenvatario ger . ie di creare proof of concept su aree
specifiche P a Modena una

ora o tor g0 duve si possono sperimentare e vedsre

amente come

funziona una fabbrica 4.0

ssformazione Digital Innovation Hub Piemonte

conascenza delle tecs

logie, tutto a stimolare la curiosita degli imprenditori. olte: dollc PMI piamantes
infatti eccellenti

sor

carenza sulla pianificazione della prod

sui dati a es: far matu

Per Gianluca Fomeris

Cecomp., Industria : trume cnologic @ di modelli organizzativ
o 4 .

imprendi deve saper interret

ative, nela sua storia trentennale i & viluppata 7 produzione of scacehe per | sagm
premium atteaverso Una fabbrica 4.0: le MBCChInG SO0 COMMESSE & un gestianala cort ttivita delle stabiliment BOX A DV 2
i |

LOBISTICA
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BILLBOARD

Seguici su Linkedin

raddoppia i robot in
enda

erp . General Frt . Sinfo One

General Fruit che rima

Credara in provincia di Bergamo,

dei principali player del Food & Beverage: Contrallo della filiera: Valle
g

on & un rall up e
“Concantrati suila qualita” 8 lo

slogan scalto o che precisa il

mercato dellazienda — quello della produzione di

semilavorati concentrati liquidi e in polvers per
bevande

2 al tempo stesso

principale dollorga:

maniacale sulla qualita

tour i Sistamigimpresa nicl cu
inizia da

“Experience

Room”. §i tratt o lazienda

presenta i propri prodotti alla sua clic

R
cta

lilva, I Business
Intelligence trasforma
dati in informazion

[ e ———————, : g e
o s | v | - invests (anche) nei packaging dei prodotti cho
5

ﬁ fabbrica
i operateri prese pil agevoli @ un ¥ uturc.

permet

servizio ancora pll rapido.

Romagna

Di prodotti ne &
inseriti nei dispenser tipici degl alberghi, dei bar, ec. a oltre a pr

ce ne sono svariati. 42 quelli da banca fino ad altri che sono

propri marchi ()

el Monte. L.

appy Puppy). produce in private label per numerosi brand, tra ¢

c s

narla ¢ Giuseppe Lochis, pronipote del fondatore— quc Giuseppe detto *Palot” che da nome al marchio di proprietd di
Ganeral Fruit dost

esoin una dolle sale riunioni de

o red

Billboard ADV 4 970x250 —

o] e Jin]

Potresti Esserti Perso:
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LISTINO BANNER
1 SETTIMANA €600 €400 €300 €1.000
2 SETTIMANE €900 €600 €400 €1.600
3 SETTIMANE €1.200 €800 €600 €2.100

4 SETTIMANE €1.400 €900 €700 €2.400




LEAD GENERATION
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L'attivita prevede:

creazione di una pagina web dedicata con contenuto a valore da scaricare. La pagina € on-line
per 30 giorni;

realizzazione del form da compilare per consentire il download del contenuto a valore;
identificazione del target della campagna e selezione dal database ESTE;

invio di due DEM (direct email marketing): la prima il 1° giorno di messa on-line e la seconda
al 16° giorno. Le DEM contengono una sintesi del contenuto a valore il link alla /anding page
fornitura in due momenti dei contatti che hanno effettuato il downalod: la prima fornitura

avviene al 14° giorno della messa on line e la seconda al 30°, e ultimo, giorno della campagna.
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LISTINO ATTIVITA' LEAD GENERATION

La quotazione di un'attivita di lead generation € in funzione del target selezionato g, di
conseguenza, del numero di destinatari delle DEM.

TARGET/NUMERO DESTINATARI QUOTAZIONE

Fino a 5.000 destinatari €3.000
Da 5.000 a 10.000 destinatari €4.500
Da 10.000 a 15.000 destinatari €5.500

da 15.000 a 25.000 destinatari €7.000




WEBINAR
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LO STUDIO
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LA TECNOLOGIA

SIr
Tuttowelfare.info ha dispone di una tecnologia € 1S C O . che consente:

- |scrizione personalizzabile, tracciamento dei potenziali clienti e gestione delle campagne

- la trasmissione di contenuti audio/video (eventi on line, weninar, webcast) di alta qualita ad
un pubblico fino a 3.000 partecipanti.

- la condivisione multimediale e di applicazioni

- 'interazione tra | partecipanti: domande e risposte, chat, sondaggi e funzioni di controllo
dell'attenzione

- registrazione e riproduzione degli eventi su richiesta
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WEBINAR: CARATTERISTICHE E SERVIZI

* || webinar ha una durata di 1 ora e viene moderato da un giornalista di Tuttowelfare.info
e partecipano al webinar fino ad un massimo di 4 relatori oltre il moderatore
» La formula e la tecnologia garantisce elevato spazio all'interazione tra i Relatori e il pubblico

* |l webinar viene promosso presso il target di interesse proveniente dal database ESTE e dal crescente

database di Tuttowelfare.info e della sua Newsletter

* |l numero dei partecipanti attesi e definito prima dell'evento in funzione del tema e del target scelto

Al termine del webinar viene fornito il database degli iscritti e dei partecipanti completo dei dati per il

successivo contatto da parte dello Sponsor
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LISTINO WEBINAR

L'organizzazione e promozione del Webinar ha un prezzo di listino pari a €5.000,00+iva ed € da
intendersi «tutto incluso» (uso dello studio, tecnologia, moderatore, supporto alla definizione

dei contenuti, ecc.).
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RIFERIMENTI

Responsabile commerciale:

Rudolf Guenzani  rudolf.guenzani@este.it

Key account manager: | H 1
Il

Norma Ferracini  norma.ferracini@este.it L ”M]]qj

Sales account;

Ludovica Carboni ludovica.carboni@este.it

Claudia De Salve claudia.desalve(@este.it

Serena Mascali  serena.mascali@este.it

Tomaso Volonte  tomaso.volonte@este.it



mailto:rudolf.guenzani@este.it
mailto:norma.Ferracini@este.it
mailto:Ludovica.carboni@este.it
mailto:claudia.dsalve@este.it
mailto:serena.mascali@este.it
mailto:tomaso.volonte@este.it

	Diapositiva numero 1
	Diapositiva numero 2
	Diapositiva numero 3
	Diapositiva numero 4
	Diapositiva numero 5
	Diapositiva numero 6
	Diapositiva numero 7
	Diapositiva numero 8
	Diapositiva numero 9
	Diapositiva numero 10
	Diapositiva numero 11
	Diapositiva numero 12
	Diapositiva numero 13
	Diapositiva numero 14
	Diapositiva numero 15
	Diapositiva numero 16
	Diapositiva numero 17
	Diapositiva numero 18
	Diapositiva numero 19
	Diapositiva numero 20
	Diapositiva numero 21
	Diapositiva numero 22
	Diapositiva numero 23
	Diapositiva numero 24
	Diapositiva numero 25
	Diapositiva numero 26

